
 

 های صنایع فرهنگی« بندی»تأملی بر دسته

از طریق  عمومی    باور ها گسترش  ی آنترین کارویژهای از صنایع اشاره دارد که مهمبه مجموعه  ی ایع فرهنگنص

  در ابتدا ها و الزامات تحقق این کارویژه آن است که  از جمله ضرورت  تولید و توزیع کالا و محصولات فرهنگی است.

از پراکندگی و تشتت آن جلوگیری    گردد نظم دادهچیزی که صنایع فرهنگی اطلاق میی هر آنبه مجموعه و 

ی آن  ارائهبندی جامع از صنایع فرهنگی و  یک دستهمستلزم رسیدن به    ،نظم و پرهیز از پراکندگیایجاد    شود.

بندی جامع را واکاوی کند  دلایل نیاز به یک دسته،  نخستبر آن است که  رو  یادداشت پیشدر همین راستا،  است. 

 پیش چشم مخاطب آورد.  بندی صنایع فرهنگی را و در ادامه، انواع دسته

 

   بندی صنایع فرهنگیدلایل دسته •

ی این صنعت،  دهندههای تشکیلبندی صنایع فرهنگی و نظم بخشیدن به مجموعهدر واکاوی دلایل نیاز به دسته

 اشاره کرد:  توان به موارد ذیل می

شود)عبدی  های ساختاری این صنعت محسوب میمند ویژگیبندی صنایع فرهنگی، ابزاری برای درک نظامدسته.  1

فرهنگهر کشور  .( 35:  1395و دیگران،   بسترهای  بر  مبتنی  اقتصادی خود می  یی  از  تواند یک دستهو  بندی 

 های مرتبط با این صنایع ارائه دهد.  مجموعه

بندی از صنایع فرهنگی، بیش از هر چیز فهم بسیط از این صنعت را به فهم مرکب تبدیل  . طراحی یک دسته2

   دهد.  نمایش می  های آن را به وضوحابعاد، زوایا و پیچیدگی ماهیت، کرده و

نگری است. تدوین یک  نگری به جزییگنجد، نیاز به ابزار گذار از کلیدلیل مهم دیگری که در این بخش می  .3

از صنایع فرهنگی، موجب  صورت این مهم می  چندجانبه  نگری و نگاهیجزییبندی  گردد. برای توجه  نسبت به 

 نیجامع از ا  یبند دسته  ک ی  ست یبایها م از آن  کیو کاربرد هر    یفرهنگ  عیصنا  یدهندهلیتشک  یبه اجزا  قیدق

 ارائه داد.  صنعت

را   این صنعت  تری از، تصویر روشنصنایع فرهنگیها درون  چنین تشخیص شباهتها و همفهم تمایز و تفاوت.  4

گیرندگان  سازان و تصمیمتواند راهنمای مناسبی برای تولیدکنندگان، تصمیمگذارد. این تصویر میبه نمایش می

 باشد.   حوزه فرهنگ 



از حوزه بندی، یک فهم شبکه. دسته5 این فهم شبکهایجاد می  صنایع فرهنگی   ای  تواند در نمایش ای میکند. 

 کننده باشد.  های دیگر، کمکع و حوزهنسبت و تناسب اجزای این صنعت با صنای

نکته.  6 عنوان  مهمبه  بسیار  و  آخر  گروهبندیتوان گفت که دستهمی  ی  منظرگاه  اجتماعیها  چنین  همو    های 

نمایان میحکومت را  فهمها  برای  گروهدیدگاه  ی شالوده  سازد.  و حکومتهای  اجتماعی  به حوزه  های  نسبت  ها 

 ها از این صنعت مراجعه کرد.  های آنبندینوع دسته  توان بهصنایع فرهنگی، می

 

 بندی در صنایع فرهنگی  بررسی انواع دسته •

کنند که یک مدل فراگیر را انتخاب  در صنایع فرهنگی، کشورهای مختلف تلاش می  بندیدر رابطه با انواع دسته

که متناسب با بسترهای فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی خود یک مدل  یا آن  کرده و به عنوان مرجع از آن بهره ببرند

 های مرجع را بازآرایی کنند.  بندیدستهبه همین منظور، بندی بومی داشته باشند و  دسته

 شود:  پرداخته می های هر یک از آنو زیرمجموعه بندی از صنایع فرهنگیدر ادامه به چند دسته

 1بندی آنکتاد .دسته1

  بندی جامع از صنایع فرهنگی نهادهای سازمان ملل متحد، یک طبقهاز  نفرانس توسعه و تجارت به عنوان یکی  ک

گروه اصلی میراث فرهنگی،    4  شاملبندی، صنایع فرهنگی  ارائه داده است. بر اساس این طبقه  کالا و خدمات  اعم از

رسانه کاربردیو    هنر،  گروه   خلق  این  از  یک  هر  زیرمجموعهاست.  به  دستهها خود  است.هایی  شده  این    بندی 

 قابل مشاهده است:  (1)  شکلدر از منظر آنکتاد بندی طبقه

 

 
1 . United Nations Conference on Trade and Development 



 

 بندی آنکتاد (. دسته1شکل ) 

 .train for trade ii, eu unctad joint programme for angola. 2020.Sectors: منبع  

 

 

 (  UNESCOیونسکو ) بندیدسته.  2

بندی  دسته  بندی از صنایع فرهنگی ارائه داده است.نیز یک دسته   2علمی و فرهنگی ملل متحد ، سازمان آموزشی

(  2شکل ) کند.  های فرهنگی توجه ویژه دارد و بر میراث فرهنگی ناملموس تأکید میها و حوزهیونسکو به جنبه

 دهد:  یونسکو از صنایع فرهنگی را نشان میبندی دسته

 

 

 
2 . United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization 



   بندی یونسکو (. دسته2شکل )

 .The Cultural Economy - UNESCO's Framework for Cultural Statistics. 2009.p 24منبع: 

 

  DCMSبندیدسته.  3

رغم تأکید  علی.  استپیشنهاد داده  بندی از صنایع فرهنگی  نیز یک دسته  3انگلستانوزارت فرهنگ، رسانه و ورزش  

شود.   استفاده می  حوزهاما از اصطلاح صنایع خلاق برای این    انگلستاناتحادیه اروپا و یونسکو به صنایع فرهنگی، در  

به چهار حوزه انتشارات،    هاو خروجی هر یک از آنوزارت فرهنگ، رسانه و ورزش، صنایع خلاق را بر اساس ماهیت  

بندی  دستهکند. این  بندی میاجرا و نمایش تقسیمدر نهایت  جسمی و  شنیداری، طراحی و هنرهای ت  -دیداری

   : ت قابل مشاهده اس ( 3) در شکل ، ارائه شده

 

 

 
3 .Department of Culture, Media and Sport  



 

 

   DCMSبندی (. دسته3شکل )

  .Creative and Cultural Economy series ⁄ 2, Mapping the Creative Industries: A Toolkit.2010.p 40 منبع:

 

 WIPOبندی . دسته4

بندی بر مالکیت  این دسته  بندی کلی ارائه داده است.رایت یک دستهمبتنی بر کپی  4فکری سازمان جهانی مالکیت  

می تمرکز  مظهر خلاقیت  عنوان  به  کپیفکری  مشمول  یا خدمات  کالا  ساخت  در  که  میکند  تجلی    یابدرایت 

 دهد:  را نشان می WIPOبندی  مدل دسته( 4)شکل  . (1387)کیقبادی و دیگران، 

  

 

 
4 . World Intellectual Property Organization   



 

 WIPOبندی دسته(. 4شکل )

 How to Make a Living in the Creative Industries. 2017. p 8منبع: 

 

 

 مرکز های همدایرهبندی  . دسته5

همدایره دستههای  مبنای  در  مرکز  فرهنگی  صنایع  دستهاروپاست.  اتحادیه  بندی  صنایع این  محتوای  بر  بندی 

فرهنگی یک کالا بیشتر باشد، آن کالا به صنایع فرهنگی   یای که هر چه محتوابه گونه  ؛فرهنگی متمرکز است

دسته  .( Throsby,2001)دارد  بیشتریانتساب   این  منظر  اصطلااز  میراث  بندی،  به  بیشتر  فرهنگی  صنایع  ح 

فرهنگی و اشکال سنتی خلق مرتبط است. در حالی که صنایع خلاق شامل هنرهای کاربردی، نوآوری و سود و  

های بندی دایرهمدل طبقه  .( Cultural and creative industrie است)  فکریاشتغال از طریق ایجاد مالکیت  

   ( نمایش داده شده است:  5در شکل ) مرکز هم

 



 

 

 مرکزهای هم بندی دایره (. دسته5شکل )

 Lecture 5. Cultural and creative industries منبع:

 

 فرجام سخن:   •

  ک یبه    دنی رس   تعریفی دقیق وی  ارائه  مستلزم   ،حوزه فرهنگگیری  در تصمیم  یاز پراکندگ  زینظم و پره  جادیا

  در چند سال اخیر بندی آن  دستهاقدام به  و    صنایع فرهنگی در ایران  . است  یفرهنگ  عیجامع از صنا  ی بند دسته

است جدی  مورد توجه   گرفته  و.  قرار  این صنایع  ملی توسعه  آن در    بندی طبقه  تعریف  عنوان »سند  با  سندی 

نرم«  فناوری  و  فرهنگی  است های  رسیده  سرانجام  فناوری  .به  توسعه  ملی  مدل  سند  یک  نرم  و  فرهنگی  های 

توان گامی رو به جلو در حوزه صنایع فرهنگی  این مهم را می  بندی بومی از صنایع فرهنگی ارائه داده است.دسته

ای از صنعت است که به خلق ایده، تولید و توزیع محصولات  گونه»یع فرهنگی  صنا  ،از منظر این سند   ایران دانست.

و از طریق    هستند بنیان و مبتنی بر خلاقیت، مهارت و نوآوری  . این صنایع، دانش«پردازد و خدمات فرهنگی می

  و   نگیمبتنی بر بسترهای فره  های مهم صنایع فرهنگیدسته  گیرند. حق مالکیت معنوی مورد حمایت قرار می

 شامل موارد ذیل است: اقتصادی در ایران 



افزار، ظواهر و سبک پوشش، صنایع دستی و  بازی، نوشتتولید محتوا و نشر مکتوب و رقومی، طراحی، اسباب 

نمایی، سینما، هنرهای ویی، پویانمایی و پییهای وید های اجتماعی، بازیهای اجتماعی، نوآوریگردشگری، فناوری

وری و حکمرانی در  مدیریت بهره  های مهندسی انگیزه، سازوکارهایهنرهای نمایشی، تبلیغات، فناوریتجسمی،  

های )سند ملی توسعه فناوریای، آموزشی و یادگیریوارسازی، ارتباطی و رسانهبازی  حوزه فرهنگی و اجتماعی،

 .  (1400فرهنگی و نرم، 
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