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 راتلجانتشارات    در   برايان موران  توسط  2021كه در سال    « در شرق آسیا  خلاق و    فرهنگيصنايع  »در اين يادداشت به معرفي كتاب  
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 1در شرق آسیا  خلاق و  فرهنگیکتاب صنایع 
 

 

 شناسیاطلاعات کتاب

 سال انتشار  و حوزه فعالیت   نويسنده عنوان اصلي كتاب 
  محل انتشار

 )نشريه(
 درباره نشريه

Creative and 

Cultural 

Industries in 

East Asia 

 

استاد ) 2برایان موران  -

شناسي دانشگاه انسان
كپنهاک و سردبیر مجله 

 ( شناسي تجاریانسان
 

2021 

Routledge 
(Research in 
the creative 
and cultural 
industries) 

و بزرگترين ترين پرسابقهراتلج يكي از 
نشريات علمي به ويژه در حوزه علوم 

اين نشريه  اجتماعي است. انساني و 
، تأسیس شد 1836در سال  كه بريتانیايي

ناشر كتب بزرگاني چون آدرنو، راسل، پوپر،  
 غیره بوده است.  ماركوزه، سارتر، يونگ و 

مجموعه تحقیقات راتلج در صنايع فرهنگي  
هايي در اين با ترسیم پیشرفت و خلاق 

در سرتاسر را زمینه، دستور كار پژوهشي 
هد و  دمندان قرار ميدر اختیار علاقه جهان 

در  های خلاقبخشاهمیت رو به رشد 
 كند.امروز را منعكس ميدنیای 
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 عرفي كتاب م

شناسي دانشگاه كپنهاک و سردبیر  استاد انسان  3اثر برايان موران  «شرق آسیاصنایع فرهنگی و خلاق در  »كتاب  

توسط انتشارات راتلج در نیويورک منتشر شد. نويسنده در    2021كه اولین بار در سال    استشناسي تجاری  مجله انسان
آسیا از قبیل تبلیغات،    شرق  خلاقو    فرهنگياين كتاب به بررسي فرآيندهای اجتماعي متنوع تولید فرهنگي در صنايع  

صنايع  »،  «رويكردهای نظری»مقدمه و سه بخش تحت عنوان    کپردازد. كتاب از ي هنر، مد، فیلم، موسیقي و نشر مي
 تشكیل و هر بخش خود در سه فصل مجزا ارائه شده است.   «خلاقیت بازاريابي»و  «خلاق

 

 مقدمه
با   خلاقو  فرهنگياز بررسي اهمیت مطالعه موضوع و بیان اينكه چگونه محتوای صنايع  در مقدمه كتاب، نويسنده پس 

اصطلاحات اصلي از قبیل صنايع فرهنگي، صنايع خلاق،    ي از های دولتي و فرهنگي متفاوت است، تعاريفتوجه به اولويت
 كند.عرضه مي را  خلاقیت و تولید فرهنگي

 

 بخش اول 

قرار گرفته   اين بخش، اين موضوع كه مطالعه  مختلف مورد  انديشمندان  چگونه صنايع خلاق و تولید فرهنگي توسط 
كند.  سه رويكرد نظری مختلف را در سه فصل مجزا مطرح مي  ،. از اين رو، نويسنده در اين بخششودبررسي مي  ،است

با ارائه   2000نتشار كتابي در سال است كه با ا 4رويكرد نظری فصل اول از يک اقتصاددان آمريكايي به نام ريچارد كیوز 
هفت ويژگي خاص در مورد صنايع خلاق، اين صنعت را از ساير صنايع مورد مطالعه اقتصاددانان متمايز كرد. نويسنده در  

 دهد.متمايز را به صورت مبسوط شرح مي   اين فصل اين هفت ويژگي
 
  1982كند. بكر در كتاب دنیای هنر در سال اشاره ميشناس آمريكايي جامعه5، فصل دوم به رويكرد نظری هوارد بكر 

  لحظاتي   در  جمعي  فعالیت  هايي از افراد به صورت جمعي تشكیل شده است. اينمعتقد است دنیای هنر از  همكاری شبكه
  بايد   فرهنگي  هاینمايش  و  محصولات  كه  مختلف  مراحل  بین  در  همچنین  و  پرهیاهو  و  خلاقانه  فرآيندهای  در  خاص

نظريه دنیای هنر هوارد بكر در اين فصل برای اشكال مختلف    .گیردمي صورت كنند،  عبور  آن  از  عموم   به  دستیابي  از  قبل
 تولید فرهنگي به صورت مفصل مورد بحث قرار گرفته است.  
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تولید   ،است، اشاره شد. از نظر بورديو شناس فرانسویجامعه 6در فصل سوم به آخرين رويكرد نظری كه از پیربورديو 
هم رقابت    مند برای كسب قدرت باهای علاقهها و عملكردها كه در آن افراد و سازمانای از ايدئولوژیفرهنگي در زمینه

كنندگان صرفا از نظر سود اقتصادی )آنچه بورديو آن را سرمايه  گیرد. از نظر وی رقابت میان شركتكنند صورت ميمي
نامد( نیست، بلكه ساير اشكال سرمايه از جمله سرمايه فرهنگي، اجتماعي، فكری و نمادين نیز نقش مهمي  صادی مياقت

 كنند. در اين زمینه ايفا مي
 

به طور كلي هدف اساسي نويسنده در بخش اول كتاب اين است كه چگونگي كاربردپذيری سه نظريه فوق را برای   
 ي در شرق آسیا مورد بررسي قرار دهد. بررسي اشكال متنوع تولید فرهنگ

 

 بخش دوم

های يعني موسیقي، مد، عطر و اينكه ديدگاه  خلاقو    فرهنگيكتاب به بررسي سه صنعت مختلف  بخش دوم  نويسنده در  
توان در ساختار و عملكرد هر يک از اين صنايع به كار برد مي پردازد. در  نظری مطرح شده در فصل قبل را چگونه مي

  را يمنفرد دشوار است، ز   يقیصنعت موس  کي نشان داد كه صحبت از  نويسندهل از اين بخش با عنوان موسیقي، فصل او

  نه ی را در زم   ایمتحده و شرق آس  الاتيدر اروپا، ا  يقیتجارت موس  نيشده است. بنابرا  لیتشك   زیآن صنعت از صنعت ضبط ن
مختلف    گرانيباز  انیدر م  ی ساختار  یهاليمنجر به تعد   یآورفن  یهایكه در آن نوآور  ادمورد بحث قرار د  يفرهنگ  د یتول

 . رشته شده است نيا
 

به اعتقاد  .  كه مد از دو بخش فاخر و عامیانه تشكیل شده است  د دانشان  ،  مد  صنعت با ترسیم نويسنده  ،  در فصل دوم 
  ي قیمقابل موس  رد کی كلاس يقیموس  كه عبارتند از مشخص است:  يفرهنگ داتیاز تول  یانهیدر هر زم يدوگانگ نياوی 
مقابل تول  بزرگ   ويپسند. استود عامه مقابل    يمستقل؛ انتشارات دانشگاه  لمی ف  د یدر  ؛  كمدیدر مقابل تجارت؛ كتاب در 

  ی هامجموعه ،كه طراحان يي مد، جا یهنگام بحث در مورد شوهانويسنده . رهیو غ  ي در مقابل ظروف سنگ ي نی سفال چ
  ي ني تمر یاديمد تا حد ز ستمیكه سبرای اين استدلال  گافمن    نگ يارو   ميفر  لیگذارند، از مفهوم تحل يم  شيخود را به نما

  ب ینظر زمان )ترت   ازهر فشن شو    برای توضیح اينكهمفهوم    نياز ا   نیهمچن  وی.  استفاده كرد  ،است  ریث أت  تيريدر مد 
ترت ورود شركت و  مدل  دهیپوش  یهالباس  بیكنندگان  توسط  و همچنشده  باند(  در  )  نیها  جلوی فضا  و  پشت صحنه 

به اعتقاد گافمن از تركیب فضا و زمان هنگام اجرای برنامه روی صحنه،  . گیرد نیز استفاده كردچگونه شكل مي( صحنه
 آيد. صنعت مد به اجرا در مي

 
شدن عطر در جزيره آواجي  چگونگي ساخته شناسانه از در آخرين فصل از بخش دوم نويسنده به تشريح مفصل مردم 

ژاپني شامل میدانپرداخت. اينكه بايد به شود.  های تولید فرهنگي بورديو ميطور كامل مشخص شود كه صنعت عطر 
كنندگان مواد خام  هفروشان و ذخیرفروشان، عمدهاين میدان خاص شامل سه سطح متفاوت سازندگان، انواع متفاوت خرده
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ها درگیر معاوضه سرمايه  شود. در اين فرايند، تمام شركتهای مستقل و مقامات حكومتي ملي و محلي مي منبه مانند انج
 نمادين، فرهنگي، اجتماعي و اقتصادی هستند. 

 

 بخش سوم 

ها  ها و سلبريتيجشنواره-هابازاريابي در سه بخش بازارها، نمايشگاه  كتاب به خلاقیتپاياني  و  سوم  بخش  در نهايت،  

 اين بخش در سه فصل زير ارائه شده است: ارتباط نزديكي با يكديگر دارند.  ،كند كه اين سهاشاره مي
 

تشكیل شده  كید بر اينكه چگونه هر بازاری از افراد، موسسات و كالاها  أبا عنوان بازارها با ت   ، نويسندهدر فصل اول
 پردازد. است،  به بیان درک خود از چیستي بازار مي 

 

كند. از  وجود دارد، اشاره مي  خلاقو    فرهنگي های مختلفي كه در ارتباط با صنايع  در فصل دوم نويسنده به جشنواره
اره فیلم  نظر وی هر شهر مهمي در شرق آسیا دارای يک جشنواره مستقل مانند جشنواره فیلم مستقل بینجینگ، جشنو

های عظیمي از بازيگران، نويسندگان،  تعامل شبكه  ،هاكه در طي اجرای آن  است   المللي بوسان و..اسب، جشنواره فیلم بین
علاوه بر جنبه  ای  ی هر جشنوارهگیرد. نكته قابل توجه اين است كه در پس زمینهسازان و تماشاچیان صورت ميفیلم

 ر است. گها نمايانجنبه تجاری آنسرگرمي 
 

كنند پرداخته شد. نويسنده در  ها در اشكال فرهنگي ايفا ميبه نقشي كه سلبريتي بخشاين از آخر  فصلدر نهايت در 
رسانه  فصلاين   انواع  در  مشهور  افراد  چگونه  اينكه  ثبات  به  تضمین  و  فرهنگي  كالاهای  ترويج  برای  مرتبط  های 

 پردازد.شوند، ميبازارهايشان به ويژه در منطقه شرق آسیا به كار گرفته مي
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