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 معرفی کتاب 
 صنایع فرهنگی و خلاق 

 امیر یاربیگی درویشوند 

 و صنایع خلاق یاندیشکده حکمروایی فرهنگ

 

 

 1402 شهریور

 » یوود و هال یکاآمر  یکصنعت کتاب کمکتابِ «  یمعرف

 سرگرمیصنایع   -صنعت کمیک -هالیوود

 ---------------------- 
 ---------------------- 

------------ 
------------ 

 یلتما   یوود سازانِ هالذائقه  یخی،که از لحاظ تار  یطیدر شراکشند که،  به میان می نویسندگان این پرسش مهم را  
 یسندگان هنرمندان و نو  و نیز  برخورد کنند  تري یینپا  ي ها در مرتبه مصور و سازندگان آن   ي هاداشتند با کتاب 

خود   ي برا  یوودرا در هال   یجذاب  هایییت تا موقع  کردند ی خود را حذف م  یککم  ي هاحرفه   یاتاغلب جزئ   هم
  ینما و س   یک چون کم  ی اصل  هاي یرگرم س   گیري میانچشم شاهد ادغام    یکم،و    یستچرا در قرن ب،  کنند  ین تضم
 یم؟هست  یزیونو تلو
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اثر مشترك دکتر آلیسا پرن و دکتر گرگوري استیرر، در سال »  1یوودو هال  یکاآمر  یکصنعت کتاب کمکتابِ «
یو، پرن استاد دپارتمان راد  یساآلصفحه منتشر شده است.    264و در   2به همت انستیتوي فیلم بریتانیا   2021

از جمله   است.  ینو رسانه در دانشگاه تگزاس در آست  یسرگرم  یعمشترك مرکز صنا  یرمد   نیز  و  یلمفیزیون و  تلو
و    یلمف  یختار  یزیون ومطالعات صنعت رسانه، مطالعات تلوتوان به  ي وي میهاي پژوهشی مورد علاقهحیطه

گرگوري استیرر نیز استادیار مطالعات فیلم در کالج دیکنسون در ایالت اشاره کرد.    متحده  یالاتا  یزیون درتلو
 یزیون، و تلو  یلمشامل ارتباطات، ف  نیز  او  یو پژوهش  یآموزش  یقِعلا  ي آمریکاست.پنسیلوانیاي ایالات متحده

  ي معنو   یتو حقوق مالک  یجیتالفرهنگ د  ی،انتشارات چاپ  یدئویی،و  يهاي باز  ،هابوكکامیکرسانه،    یعصنا
 است. 

 

شود گفت این صنعت تا مدت زیادي بدیل صنعت کمیک، میرغمِ نقش و جایگاه اقتصادي و فرهنگی بیعلی
اي چون فیلم و انیمیشن قرار داشته است. نویسندگان کتاب ضمن توجه به این الشعاع صنایع سرگرمیتحت

از  هالیوود را  کمیک و  دو صنعت  ینِ  ب  گرایی و هم  در حال تکاملي به طور روزافزون  رابطه  مهم، در اثر خود
، مارول  ینماییس  یايتا صعود به دن  2000دهه    یلدر اوا  یلو اسمال و  یمرد عنکبوت  یکس،مردان ازمان انتشار  

پرن و استیرر به طور اساسی به دنبال یافتن د.  نگیررا پی مین این دهه  اتا پایسی و دنیاي مردگان  دنیاي دي
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 آثار سینمایی به نوع غالبِ  یاز نظر فرهنگ  هامتأثر از کمیک  یابرقهرمان  هايیلمف   چرااین پاسخ هستند که، «
 یوودهال  سازانِذائقه  یخی،از لحاظ تارهم در شرایطی که  آن  »؟اند شده  یلتبد   یکمو    یستدر قرن ب  و تلویزیونی

  یسندگان برخورد کنند. هنرمندان و نو  تريي پاییندر مرتبهها  مصور و سازندگان آن  يهابا کتاب   داشتند  یلتما
براي خود    یووددر هالی جذابی را  هاییتتا موقع  کردند یخود را حذف م   یککم  يهاحرفه  یاتاغلب جزئ  نیز

چون    یاصل  يهایدر سرگرم  یمهم   گونهاینشاهد ادغام    یکم،و    یست ب  نچرا در قر  ین،کنند. بنابرا  ینتضم
 ؟یمهست کمیک و سینما و تلویزیون

 یست اول قرن ب  يدر طول دو دهه  یکامصور آمر  يهاکه چگونه صنعت کتاب   دهند ینشان م  یررپرن و اشتا     
 و  یسازمان  ي ساختارها  چون   یهایمشخصه  تجارت نسبتاً مستقل عمل کرده است که با   یکبه عنوان    یکمو  

به خود  وکارکسب  يهامدل فراگیر   .شودیمشخص م  ياحرفه  هايیتو هو  ید،تول  فرهنگ  ،مختص   بررسی 
  ی است، بلکه بررس سی  ديو    مارول  نه تنها شامل بحث در مورد دو بزرگکمیک  از صنعت    کتاب  یسندگان نو

 شود. یرا شامل م  در معناي فراخ آن یککمصنعت  یستماکوس

که چگونه  دهد  به مخاطب خود توضیح می  »یوودو هال  یکاآمر  یکصنعت کتاب کم«اثرِ  به عبارت بهتر،       
کند    یتلاق  این کشور  یزیونو تلو  یلمف  یايبا دن  ي اخیر توانسته استطی دو دهه  یکابوك آمر  یک صنعت کم

ها را منحصر به فرد  یککه کم يامنحصر به فرد و فرهنگ خلاقانه تمرکز خود را بر تجارتِلزوماً   کهینبدون ا
  میک چگونه تجارت ک  یابیم کهاست که احتمالاً در میکتاب    ینخواندن ابه میانجی  از دست بدهد.    سازدیم

به خوبی توانست جایگاه حقیقی خود را در میان صنایع   یووداتحاد خود با هال  یقاز طر  یکمو    یستقرن ب  در
 سرگرمی بازیابد. 

فصل شود. نویسندگان در  و یک مقدمه و موخره در آغاز و پایان اثر می  فصلشش  کتاب حاضر شامل       
در فصل دوم به اهمیت اقتصادي  رسند.  نخست، تحول تاریخی ارتباط میان صنعت کمیک و هالیوود را برمی

فصل سوم به جایگاه نویسندگان و هنرمندان در هالیوود  پردازند.  ها میبوكموضوع مالکیت فکري در کمیک
اي  هاي رسانه و کمپانی   هابوكکمیک  نفصل چهارم ارتباط میا ها اختصاص یافته است.  بوكو دنیاي کامیک

پیوستگی میان ناشران و هالیوود  فصول پنج و شش نیز به ترتیب به  کند.  چندمنظوره و بزرگ را ارزیابی می
 ها به صورت دیجیتال پرداخته است. و موضوع توزیع و پخش کمیک 21در قرن 
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