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شش  حمیدرضا  متولد  دکتر  رشته  1354جوانی  در  جامعهاست.  شناسی،  هاي 
گذاران رشتۀ گذاري فرهنگی تحصیل کرده و از بنیاناقتصاد فرهنگ و سیاست

شود. از ابتداي دهۀ  هاي ایران محسوب میاقتصاد فرهنگ و هنر در دانشگاه 
هاي انجمنمشغول پژوهش در اقتصاد فرهنگ ایران بوده و عضو پیوستۀ    1380

است. نخستین   (TIAMSA)و مطالعات بازار هنر    (ACEI)المللی اقتصاد فرهنگ  بین
با عنوان «سرمایه اجتماعی و کارآفرینی» منتشر شد و   1385کتاب او در سال  

کتاب و   10هاي مختلف،  ها علاوه بر تدریس اقتصاد هنر در دانشگاه در این سال
هاي در برخی از نشست   1396ت. از سال  مقاله نیز منتشر کرده اس  40بیش از  

مالکیت فکري  بین جهانی  ایران حضور   (WIPO)المللی سازمان  نماینده  عنوان  به 
یافته و در تدوین لایحه جامع حمایت از حقوق مالکیت ادبی و هنري نیز مشارکت  
داشته است. او از مخالفان مداخله دولت در اقتصاد فرهنگ است و در بیشتر 

خود تلاش کرده است تا شکست دولت را در عرصه اقتصاد فرهنگ هاي  نوشته
اثبات کند. وي همنوا با بسیاري از پژوهشگران اقتصادي جهان معتقد است که  

 تواند پنجره پارادایم اقتصادي جهان به سمت اقتصاد خلاق تغییر کرده و این می 
هاي ایران در  تاقتصادي مهم و راهگشایی را به روي ایران باز کند؛ چرا که مزی

 بخش فرهنگ و هنر و میراث بیشتر است. 

 صنایع فرهنگی؛ راهی براي توسعه اقتصادي 

شود تا قبل از هر سخنی مخاطب را با مفهوم  اي تاریخی آغاز می کتاب با مقدمه  
«صنایع فرهنگی و خلاق» و چگونگی ورود این مفهوم به دنیاي اقتصاد آشنا سازد.  

ت اقتصادي و غیر اقتصادي «صنایع فرهنگی» سخن به در این مقدمه از تأثیرا
و   داخلی  ناخالص  تولید  رشد  در  صنایع  این  انکارناپذیر  نقش  بر  و  آمده  میان 
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گونه به  تأکید شده است؛  ناخالص  افزوده  را ارزش  روندها  این  امروزه  که  اي 
 اند. سازي اقتصاد» نامیده «فرهنگی کردن اقتصاد» یا «خلاق

 قتصاد و فرهنگ بندي روابط ادسته 

رابطه اقتصاد و فرهنگ از آن موضوعاتی است که هیچ اتفاق نظري درباره آن 
طرح  به  اول  فصل  آغاز  در  کتاب  نویسنده  نیز  اساس  همین  بر  و  ندارد  وجود 

هاي گوناگون پیرامون این موضوع پرداخته است. برخی بر این باورند که  دیدگاه 
اقتصاد دخلی به فرهنگ ندارد اما   فرهنگ موضوع علم اقتصاد نیست و اساساً

نامند، معتقدند که فرهنگ در اقتصاد  کسانی که خود را اقتصاددان فرهنگ می 
سازمان  و  هنر  اتفاقاً  و  است  کمک  اثرگذار  اقتصادي  باروري  به  فرهنگی  هاي 

کنند؛ با این توضیح که در این دیدگاه رشد اقتصادي هدف است و «فرهنگ  می
 آیند. شمار می و هنر» ابزار آن به 

 هاي برآورد اقتصادي بخش فرهنگدشواري 

پردازد که برآورد دقیق سهم  نویسنده در این بخش به عوامل پیدا و پنهانی می 
می دشوار  را  اقتصاد  در  روشفرهنگ  در  ابهام  فقدان  سازد.  و  برآورد  هاي 

کیل  ها را تش آمارهاي پایه و نیروي انسانی کاربلد همواره بخشی از این دشواري
دهند اما عوامل پنهان دیگري نیز در این زمینه تأثیرگذارند. به عنوان مثال می

به   را  عمومی  بودجه  از  بیشتري  سهم  اینکه  براي  فرهنگی  امور  متولیان  گاهی 
تر از آنچه هست نشان  کوشند تا سهم فرهنگ را بسیار بزرگدست بیاورند، می

این بر  غلبه  براي  گادهند.  در  ابهامات  روشنگونه  تصویر  به  باید  اول  و م  تر 
تري از کالاها و خدمات فرهنگی دست یابیم و بر همین اساس نیز شش  دقیق

ویژگی متمایزکننده کالاها و خدمات فرهنگی از سوي نویسنده مورد اشاره قرار  
فرهنگ  از  ما  منظور  که  شود  مشخص  دقیقاً  باید  دیگر  سوي  از  است.  گرفته 
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شناختی و ایدئولوژیک که دربردارنده همه انسان   چیست؟ آیا فرهنگ به معناي
شئونات و رفتارهاي جامعه بشري است، مبناي محاسبات و تصمیمات قرار گرفته 

هاي فرهنگی و هنري مانند  است یا تلقی ما از فرهنگ، تعداد مشخصی از حوزه 
هاي هنرهاي تجسمی، هنرهاي نمایشی، موسیقی، مطبوعات، کتاب، سینما و بازي

اي است؟ به اعتقاد نویسنده برآورد سهم اقتصادي «فرهنگ» بر اساس نهرایا
هایی  تلقی اول نه عملی است و نه عقلانی و بنابراین در ادامه به تبیین دیدگاه 

کرده می تلاش  که  واقعپردازد  درك  جایگاه بینانهاند  و  مصادیق  معنا،  از  تري 
گذاري کالاها و خدمات زشفرهنگ در برآوردهاي اقتصادي ارائه دهند. نحوه ار

می به شمار  اقتصادي  برآوردهاي  موانع  از  دیگر  یکی  نیز  که  فرهنگی  چرا  رود 
کنندگان بلکه براي کسانی که مصرف  گونه کالاها و خدمات نه تنها براي مصرفاین

مینکرده  ایجاد  منافعی  نیز  ارزشاند  که  نامیده  کند  فرهنگ  مصرفی  غیر  هاي 
توان ارزش  این سؤال مهم و اساسی مواجهیم که چگونه میشود. در اینجا با  می

کرد؟  تبدیل  اقتصادي  ارزش  به  را  این  فرهنگی  به  پاسخگویی  براي  نویسنده 
هاي هاي غیر مصرفی «فرهنگ و هنر» پرداخته و تکنیکسؤال به تبیین ارزش 

ها به ارزش اقتصادي را مورد اشاره و نقد  مورد استفاده براي تبدیل این ارزش
 و تحلیل قرار داده است. 

 المللیرویکردهاي بین

المللی ارزیابی سهم صنایع  هاي بیننویسنده در فصل دوم کتاب به سراغ تجربه
هاي  فرهنگی در اقتصاد رفته است. او ابتدا به بررسی توصیفی و تحلیلی قطعنامه

مفهوم تکاملی  روند  و  پرداخته  زمینه  این  در  اروپا  پارلمان  سازي،  مختلف 
اندازه سته د و  اتحادیه  بندي  در  فرهنگ  بخش  اقتصادي  و  اجتماعی  ابعاد  گیري 

تبیین می را  بررسی اروپا  به  تحلیلی  و  تاریخی  نگاه  با همین  ادامه  کند. وي در 
ها و اقدامات سازمان توسعه و همکاري اقتصادي، سازمان جهانی مالکیت تلاش 

تجربه با  را  مخاطب  و  پرداخته  یونسکو  و  وفکري  این توصیه   ها  کاربردي  هاي 
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اندازه سازمان  براي  می ها  آشنا  فرهنگی  صنایع  اقتصادي  تأثیر  در  گیري  سازد. 
گیري سهم اقتصاديِ صنایع  پایان این فصل اگرچه مدل جامع و کاملی براي اندازه 

گیرد اما این  المللی در اختیار مخاطب قرار میفرهنگی بر اساس رویکردهاي بین
یاد نیز  بافت محلی، منطقهآوري مینکته مهم  اندازه شود که  گیري اي و ملی در 

سهم فرهنگ بسیار مؤثر بوده و باید در تفسیر و تحلیل و ارزیابی نهایی مورد 
 توجه قرار گیرد. 

 مسائل و مشکلات ما در برآورد سهم فرهنگ

ترین مشکل ما فقدان آمار دقیق و در نتیجه عدم به اعتقاد نویسنده اولین و مهم
ناخالص داخلی و ارزش افزوده ناخالص است. از  ا مکان برآورد دقیق از تولید 

گذاري فرهنگی (حاکمیتی، دولتی و غیر سوي دیگر تعدد نهادهاي متولی سیاست 
دولتی) بر پیچیدگی موضوع افزوده و دستیابی به برآوردهاي اقتصادي را بسیار 

اندیشی براي ل نیازمند چاره رسد در گام اودشوار کرده است. بنابراین به نظر می
عدم تجانس و پراکندگی نهادهاي فرهنگی و اجماع درباره مفهوم فرهنگ و تعریف 

از حوزه  انتخاب یکی  مانند  هاي فرهنگی هستیم. بدیهی است اقدامات دیگري 
هاي بندي براي شناسایی فعالیتالمللی، انتخاب یک نوع طبقه هاي آماري بینروش

هاي  سازي داده مان دادن به آمارهاي بخش خصوصی و شفاففرهنگی و هنري، سا
 هاي بعدي در دستور کار قرار گیرد. آماري باید به عنوان گام 

 موانع برآورد سهم بخش فرهنگ در اقتصاد  یاجمال ینام کتاب: بررس

 یجوانشش  درضای: حمپژوهشگر 

 مهر اشراق  هیپو  يهنر ی: مؤسسه فرهنگ ناشر

 ی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلام  يراهبرد   يزیرمطالعات و برنامه: دفتر  کننده هیته
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 1396انتشار:  سال

 88صفحات:  تعداد
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