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منتشر شده است. در مقدمه آن به مفهوم خلاقیت و اقتصاد خلاق و تفاوت    2022در سال    » نگاهی به اقتصاد خلاق«این گزارش تحت عنوان  

توان گفت تعریف خلاقیت بر  . به طور خلاصه میشده استبین این دو پرداخته شده و این مفاهیم به عنوان مفاهیمی در حال تکامل معرفی  

در حالیکه اقتصاد خلاق دربرگیرندة تمام صنایع متکی بر    .اوري استوار است ها، خلاقیت انسان، مالکیت معنوي، دانش و فنتعامل بین ایده 

  .هاي خلاقانه استفعالیت
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منتشر شده است. در مقدمه آن به مفهوم    2022در سال    »نگاهی به اقتصاد خلاق«این گزارش تحت عنوان  

خلاقیت و اقتصاد خلاق و تفاوت بین این دو پرداخته شده و این مفاهیم به عنوان مفاهیمی در حال تکامل  

ها، خلاقیت انسان، مالکیت  توان گفت تعریف خلاقیت بر تعامل بین ایده. به طور خلاصه می شده استمعرفی  

هاي در حالیکه اقتصاد خلاق دربرگیرندة تمام صنایع متکی بر فعالیت  .اوري استوار استمعنوي، دانش و فن

   .خلاقانه است

 تعریف اقتصاد خلاق 

و سازمان بین کشورها  این دو مفهوم  بینتعاریف  متفاوت استهاي  بسیار  توسعه  .  المللی  بانک  مثال،  براي 

ها  کند که از طریق آنها ایدهها تعریف میگروهی از فعالیت«را به عنوان  )  نارنجی(اقتصاد خلاق  )  IDB(آمریکا  

ها به واسطۀ حقوق مالکیت معنوي حفظ  شوند که ارزش آنتبدیل به کالاها و خدمات فرهنگی و خلاقانه می

مالکیت  سازمان جهانی  و  .  بر ابعاد اجتماعی و اقتصادي این مفهوم تمرکز دارد  شود». سازمان جهانی یونسکومی

هاي آنها کند و صنایع را بر اساس میزان وابستگی فعالیت بر اهمیت کپی رایت تمرکز می)  WIPO(معنوي  

 کند. بندي میبه کپی رایت دسته

 اهمیت اقتصاد خلاق و کمک آن به توسعۀ پایدار

به ویژه در خصوص موضوعاتی همچون    .کند کمک می  اقتصاد خلاق به طرق مختلف به اهداف توسعه پایدار

الگوهاي    و  ها، کاهش نابرابريهاصنعت، نوآوري و زیرساخت،  رشد اقتصادي  ،برابري جنسیتی  کنی فقر،ریشه

هاي  ها و سیاستبا توجه به اهمیت اقتصاد خلاق، کشورهاي مختلف در سراسر جهان استراتژي  مصرف و تولید.

اي را براي حمایت و  اکثر کشورها یک استراتژي یا طرح ملی ویژه.  اند هاي را در این خصوص اعمال کردویژه

کرده ایجاد  ملی  در سطح  و    .اند توسعه صنایع خلاق  لتونی  هندوراس،  مرکزي،  آفریقاي  کامبوج، جمهوري 
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ترینیداد و توباگو کشورهایی بودند که اهمیت اجتماعی، اقتصادي و سیاسی اقتصاد خلاق را به سرعت تشخیص  

تا اواسط دهه   2000هاي ملی براي توسعه صنایع خلاق خود را از اواسط دهه  ها و برنامهها استراتژيآن.  ند داد

.  توسعه دادند 2010هاي خود را در نیمه دوم دهه ها و برنامهسایر کشورها نیز استراتژي. توسعه دادند  2010

ترین که برجسته  المللی خود شناسایی کردند،هاي خاصی را به عنوان اولویت تجارت بینچندین کشور، بخش

هاي ویدئویی، طراحی، هنرهاي نمایشی، آنها به ترتیب شامل موسیقی، هنرهاي سمعی و بصري، مد، بازي

 انیمیشن و صنعت فیلم بود. 

 کالاهاي خلاقانه   گانترین صادرکنند بزرگ

وص کالاها و خدمات خلاقانه ارائه  آمارهاي کلی در خص  از گزارش «نگاهی به اقتصاد خلاق»  در این بخش

شده است. در مورد کالاها باید گفت اقتصادهاي در حال توسعه نسبت به اقتصادهاي توسعه یافته، کالاهاي 

کرده بیشتري صادر  کالاهاي .  اند خلاقانه  دو سوم صادرات  از  بیش  اقتصادها  از  گروه کوچکی  این  بر  علاوه 

و  )  میلیارد دلار  169(، چین بزرگترین صادرکننده کالاهاي خلاقانه  2020  در سال  خلاقانه را در اختیار دارند.

  24(و هنگ کنگ  )  میلیارد دلار  26(، آلمان  )میلیارد دلار  27(، ایتالیا  )میلیارد دلار  32(پس از آن آمریکا  

ترتیب شامل جواهرات،  عمدة صادرات این کالاها نیز به  .  هاي بعدي را به خود اختصاص دادندرتبه  )دلار  میلیارد

 .بازي بوداي، مد و اسبابمحصولات طراحی داخلی، ابزارهاي رسانه

 خلاقانه  خدمات   گانترین صادرکنند بزرگ

نسبت به اقتصادهاي در حال توسعه صادر   نیز  تريتوجهی خدمات خلاقانهیافته به طور قابلکشورهاي توسعه

میلیارد دلار بزرگترین صادرکنندگان خدمات    174و    206، آمریکا و ایرلند به ترتیب با  2020در سال  .  اند کرده

میلیارد   57(و بریتانیا  )  میلیارد دلار  59(، چین  )میلیارد دلار  75(آلمان    هاي بعدي بهرتبه  و  خلاقانه بودند 
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و توسعه،   افزاري، تحقیقعمدة صادرات این خدمات نیز به ترتیب شامل خدمات نرم  .فتاختصاص یا)  دلار

 و خدمات تفریحی و میراث فرهنگی بود. تبلیغات و تحقیقات بازار، هنرهاي سمعی و بصري، اطلاعات،

 هاي اقتصاد خلاق چالش

عدم    گزارش  است. این  هاي مرتبط با اقتصاد خلاق صحبت شدهدر خصوص چالش  گزارشدر این بخش از  

ها براي  ترین چالشها را به عنوان اصلیهاي هماهنگ و همچنین کمبود دادهشناسی وجود تعاریف و روش

از اقتصاد خلاق تمرکز    ختلفیهاي مکشورهاي مختلف بر بخش  .گیري اقتصاد خلاق معرفی کرده استاندازه

  است.   سه، برآورد میزان اقتصاد خلاق را دشوار ساختهفقدان تعاریف هماهنگ و آمارهاي قابل مقایاند و  کرده

هاي منظم،  مجمع عمومی سازمان ملل بر اهمیت داده  74/ 198قطعنامۀ شماره  به دلیل اهمیت این موضوع،  

  با   .کند قابل اعتماد و قابل مقایسه در مورد سهم اقتصاد خلاق در دستیابی به اهداف توسعه پایدار تأکید می

 و کالاها المللیبین تجارت و  داخلی  تولید  گیرياندازه در مشکلات ل ملموس نبودن خلاقیت،  به دلی  حال،  این

 .است برانگیزچالش توسعه حال در کشورهاي اکثر براي همچنان خلاقانه خدمات

 در اقتصاد خلاق هاي جدید فناوريانقلاب  

حال تغییر اساسی برخی از صنایع  هاي جدید و نوظهور پرداخته که در  این بخش به صحبت در مورد فناوري

بعدي  چاپ سههایی همچون فناوري .گذاردروي اقتصاد خلاق میهاي جدیدي را پیشفرصتو  خلاق هستند 

(3D)چین، محاسبات ابري، کنترل از راه دور و اینترنت  ، هوش مصنوعی، واقعیت افزوده، واقعیت مجازي، بلاك

هاي جدیدي براي تولید، توزیع و ها شیوهاین فناوري.  برند می  انقلاب صنعتی چهارم را پیش  ،)IoT(اشیا  

 اند. مصرف کالاها و خدمات خلاقانه ایجاد کرده
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هاي مورد علاقه استفاده  سازي موسیقی و فیلمهاي آنلاین از هوش مصنوعی براي شخصی به عنوان مثال پلتفرم

هاي مد  واقعیت افزوده به نمایش.  بعدي استفاده کردتوان از چاپ سهبراي تولید صنایع دستی می   یا  .کنند می

چین به تایید اصالت و مالکیت آثار هنري منحصر بلاك  و  هاي نامرئی را به نمایش بگذارنددهد تا مدلاجازه می

اي از جمله توجهی بر تولیدات رسانهفناوري کنترل از راه دور به طور قابل  همچنین  .کندبه فرد کمک می

اي منحصر تواند تجربهواقعیت مجازي نیز می.  گذاردسازي تأثیر میکاسی خبري، تلویزیون و فیلمتبلیغات، ع

 .اي و هنرهاي نمایشی خلق کند هاي رایانهبه فرد را در بازي

 یی براي بازتعریف اقتصاد خلاق راهکارها

اقتصاد خلاق و صنایع خلاق خود  سازي یا تعریف مجدد  به دنبال مفهوم براي کشورهایی که    گزارشدر انتهاي  

 : هستند چند پیشنهاد ارائه شده است

اي و همچنین هاي ملی و منطقهبندي سازمانتشخیص اهمیت اقتصاد خلاق با تکیه بر تعاریف و دسته •

 .  اي را مدنظر قرار دهد اي که ساختارهاي اقتصادي ملی و منطقهسازي صنایع خلاق به گونهمفهوم

و   IDB  ،UNCTAD  ،UNESCOالمللی مانند  هاي بینها به همکاري با سازمانتشویق دولت •

WIPO تري براي اقتصاد و صنایع خلاق.در جهت ایجاد مفهوم و دامنۀ (حیطه) هماهنگ 

اهداف روشن، گردهم آوردن ذینفعان مربوطه، استفاده از فرآیند تعیین مسیر و نقشۀ راه شامل: تعیین   •

اندازه مفهوم پارامترهاي  شناسایی  خلاق،  صنایع  حوزه  تعریف  و  دادهسازي  منابع  و  در گیري  هاي 

 ها.دسترس، جمع آوري و تجزیه و تحلیل داده 

 هاي رسمی براي اقتصاد خلاق.آوري، تولید و توزیع داده اختصاص منابع مالی و انسانی به منظور جمع •

 . خلاق خدمات و کالاها المللینبی تجارت فرآیندهاي گیرياندازه براي آماري هاي ظرفی ایجاد •
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 هايگروه سایر و  یغیررسم  کارگران جوانان، زنان،خصوص   در هاهداد تحلیل و تجزیه و آوري جمع  •

  .خلاقصنایع   هاي مختلفبخش در شاغل دةش  رانده حاشیه به

با   •  آماري، هايلدستورالعم  توسعه دانش،  گذارياشتراك بهجهت   المللی نبی هايسازمانهمکاري 

و بسیج منابع در کشورهاي در حال   کشورها خلاق ايهبخش گیريهانداز براي مشترك مطالعات انجام

 توسعه. 

ارائه شده که شامل این   هایی براي تقویت خدمات خلاقانه در کشورهاي در حال توسعهسیاستدر پایان نیز  

 : موارد است

 ق، مانند قانون مالکیت معنويخلا اقتصاد با مرتبطبروز رسانی قوانین  و ایجاد 

 به پرداختن  و   متوسط و کوچک هايشرکت و کارآفرینانمشارکت   یی که مانعهاچالش شناسایی 

(MSMEs) توانند می گذارانسیاست که هاییچالش ترینمهمشوند. از  دیجیتال می خدماتارائه   در 

 هاي شایستگی و هامهارت فقدان روستایی، مناطق در ضعیفاینترنتی   اتصال  کنند  رسیدگی آن به

 .است پشتیبانی بالاي هايهزینه  و آنلاین، پرداخت به محدود دسترسی  مناسب، یدیجیتال

تمام   محافظت کند، که در آن خلاقانه خدمات  و  کالاها به  دسترسی  حقاز    کهکپی رایت   قانون  یک  ارائه  •

 گیرد. انجام سیستماتیک طور به تواندها بامتیاز حق  فرآیندهاي ایجاد و حفظ

 کشورهاي در خلاقانه خدمات بازارهاي به  توسعه حال در هايکشوردر   خدمات دهندگانارائه دسترسی بهبود •

 .خارجی  دهندگانارائه روي به خدمات بازارهاي گشودن  مثال، عنوان به .توسعه حال در و  یافتهتوسعه
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