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 مقدمه

هایی که برای کمپانی ،کردند اعمال می  ها و مستندها محدودیتبر ساخت فیلم چینی مقامات که زمانی

 مختلف مراحل در دشواری مذاکرات و فرهنگی تقابل اغلب درگیر، کردند تولید مشترک با چین فعالیت می

 این با. المللی چندانی نداشتنداعتبار بین چینی فرهنگی محصولات میان، این در. بودند سازی فیلم یندافر

 در( تولید و انتشار توزیع، شامل) زیادی گذاریسرمایه یکم و بیست قرن در چین دولت که آنجایی از حال،

 المللی بین های کمپانی سایر با برابر شریکی عنوان به و داد انجام المللیبین تلویزیون صنعت های زیرساخت

 و فرد منحصربه مهم، عدبُ مشترک، تولید ۀتوسعکرد.  پیشرفت به شروع چین فرهنگی دیپلماسی کرد، عمل

 . شود می گرفته نادیده دیگر هایبحث در اغلب که دهدمی نشان را چین فرهنگی روابط از موفقی

 

 سازماندهی ساختاریتولید مشترک در کنار  -1

به عنوان  که است ویژه سازمان یک شد، تأسیس 1979 سال در که 1چین فیلم مشترک تولید سازمان

 تولید به مربوط امور مدیریت برای تلویزیون و فیلم رادیو، انتشارات، مطبوعات،بخشی از سازمان دولتی 

ترین هدف این سازمان، حمایت از تولید مشترک ایجاد شده است. مهم خارجی و چینی های فیلم مشترک

 از خارج سازان فیلم برداری در خارج از کشور و  سازان داخلی را به فیلم ر این راستا فیلمکه د استالمللی بین

ها و عملکرد از جمله برنامه .(CFCC-Film.com) دکن می تایحم چین در برداری فیلم برای را کشور

 قراردادهای امضای ،فیلم مشترک تولید هایبرنامه سازماندهیتوان به  سازمان تولید مشترک فیلم چین می

 خارجی گروه امور ویزا برای به رسیدگیخارجی،  سازانبه فیلم خدمات ارائه، سازنده هایطرف بین همکاری

 China Film Co-Production)انجام تحقیقات در رابطه با تولید مشترک اشاره کرد  و

,2022)Corporation. 

طی یک دهه،   2013 تا سال ،فیلم را آغاز کردسازی گسترده در صنعت  که چین خصوصی 2003 از سال

 سینمای جهان یعنی آمریکا را از لحاظ درآمد پشت سر بگذارد و ۀترین بازار فروش گیش توانست بزرگ

به طوری که درآمد چین از فروش گیشه در ؛ سینما در جهان شود ۀبازار نخست فروش گیش تبدیل به

دوم  ۀمیلیارد دلار فروش در رتب 4.5ده و از این منظر آمریکا با میلیارد دلار برآورد ش7.3مبلغ ، 2021سال

 .(Navarro,2022)جهانی قرار دارد 

 به تبدیل ما برای این» :کرد اعلام 2009سال در چین کمونیست حزب تبلیغات بخش مدیر ،2یونشان لیو

 امروزه. دهیم مطابقت المللیبین ۀجامع با را خود ارتباطی توانایی که است شده فوری استراتژیک ۀوظیف یک
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 و بود خواهند تأثیرگذارتر جهان در دارند، ارتباطات در بهتری توانایی و تر پیشرفته های مهارت که کشورهایی

 . (quoted in Scotton and Hachten, 2010: 11 )«دهند گسترش بیشتر را خود های ارزش توانند می

 بازار بزرگ سینمای چین  -2

. باشد داشته ممتازی المللی بین موضع دهد می اجازه این کشور به که دارایی بزرگی است چین فیلم صنعت

به دلیل افزایش جمعیت  له احتمالاًئچین در بین کشورهای جهان بیشترین تعداد سینما را دارد که این مس

بیش  2021 به طوری که در سال ؛شهری چین و متعاقب آن افزایش تقاضا برای سرگرمی در این کشور است

. (China Film Co-Production Corporation,2022)هزار سالن سینما در چین وجود داشته است 82از 

 در فیلم 697 ،2021 سال دراست.  کرده جلب خود به را جهانی بازیگران دیگر و هالیوود توجه بنابراین

 .است امروز به تا سطح بالاترین که هدرآمد نمایش به چین سینماهای

 ۀسختگیران های سیاست دلیل به که حالی در اند شده محبوب ایفزاینده طور به داخلی هایفیلم

 China Film)است یافته کاهش تدریج به بازار از خارجی های فیلم سهم فیلم، واردات محدودکننده

Administration,2021). مشترک تولید .است تیمحدود نیدورزدن ا یبرا یراه، المللی بین مشترک تولید 

 تا 2002 های سال است تا جایی که بین شده رایج ای فزاینده طور به هالیوود و چینی استودیوهای بین

 های کمپانی با شکوفا ۀرابط این در. (Thussu,2018)شد تولید با همکاری مشترک آنها فیلم 41 ،2013

 در گذاری سرمایه و بخشیده بهبود را خود داخلی فرهنگی صنایع ،داده افزایش را خود دانش چین هالیوود،

 .است کرده آغاز را فیلم استودیوهای

تعداد  2018 تولید سالانه در سالاین  بوده. فیلم740، 2021 شده در چین در سال های تولیدتعداد فیلم

میلیارد بلیت سینما به فروش رفته که  1.15، بیش از 2021 فیلم بوده است. همچنین در طول سال1082

بیشتر  2021تا  2020های  مجموع فروش ایالات متحده، هند، روسیه و ژاپن در بین سالاز  این رقم

های تولید فیلم ۀدر این راستا توجه به نسبت درآمد گیش .(China Film Administration,2022)است

در شده در چین هم حائز اهمیت است؛ به طوری که  های خارجی نمایش دادهداخلی چین به درآمد فیلم

بوده و این رقم  درصد45به  درصد55های خارجی های داخلی به فیلمفیلم ۀ، نسبت درآمد گیش2017 سال

های خارجی تغییر یافته فیلم درصد15های داخلی به فیلم ۀدرآمد فروش گیش درصد85به  2021در سال

 . (China Film Administration,2022)است

 که آنجایی از فراتر از روابط دو کشور دارای اهمیت است. متحده ایالات و چین سینمایی های همکاری

 تعاملات گرفته، پیشی متحده ایالات از جهان ۀفروش گیش بازار ترین بزرگ عنوان به چین خلق جمهوری

 موفق های تاکتیک. کند می بینی پیش  ایرسانه قدرت جهانی توازن در را تغییراتی کشور دو فیلم صنایع بین

 با چین ای رسانه نظارتی های سیاست بین تعامل ،چین فیلم صنعت استفاده مورد گذاری سیاست

 .دهد می نشان را کشورها سایر ملی های رسانه نظارتی های سیاست
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 فرد به سازی منحصرمقررات فیلم -3

سازان چینی قادر به شود که چگونه فیلمسازی چینی منجر به درک این مسئله میدرک مقررات فیلم

 با چینی کنند. قانونگذارانکید میأمشارکت در بازار جهانی فیلم هستند و همچنان بر تسلط فرهنگ ملی ت

موجب  کنند، مشارکت با تولید فیلم در بازار فیلم چین توانند می خارجی سازان فیلم که هایی راه ساختاردهی

 محصول معنای به را «چینی فیلم» تعریف ها سیاستاول اینکه این  ؛شوندگرفتن دو مسئله مهم می شکل

-های هالیوود را کاهش میفیلم توزیع های کانال هاسیاست این ،دهند و دوم می گسترش جهانی ای رسانه

 چین فیلم متمرکز های سیاست. دنکن می محدود را چین فیلم بازار در هالیوود مشارکت دهند و از این طریق

 محدودکردن با همچنین و شود می چینی محصولات شامل تر یکپارچه طور به که اند شده طراحی ای گونه به

 .Thussu ,2018) )کند  می محدود را هالیوود جهانی های طلبی جاه چین، بازار به دسترسی

« 3 مردآهنی» در دارند. به عنوان مثال، هالیوود با مشترک تولیدات در نقش زیادی چینی سانسورهای

 برند از هایی نوشیدنی مثلا) چین طرفدار عناصر با آسیا برای یکی؛ شد تولید فیلم از نسخه دو ،(2013)

Yili دریا  اند شده بینندگان حذف بیگانگی از جلوگیری برای شمالی آمریکای ۀنسخ در که( سوزنی طب و 

این  که کردند منفجر را چین بزرگ دیوار بیگانگان که داشت وجود هاییصحنه( 2015) «هاپیکسل» فیلم

 شرور فرد عنوان به را چینی فرد که است آموخته هالیووددر واقع  .ندشد حذف سونی توسطها صحنه

 مؤسسه مدیر دالی، رابرت. نکند جلب را توجهات تبت مسئله مانند حساس مسائل به و نکند معرفی

 واقعیت این به همچنین سی، دی واشنگتن در ویلسون مرکز در متحده ایالات و چین مورد در کیسینجر

 چینی های شخصیت یا چین کمونیست حزب که تولید نشده فیلمی هیچ اخیر های سال در» که دارد اشاره

  .(Becard &Menechelli, 2019)«.بکشد تصویر به انتقادی پرتو در را

 بندی جمع

گذاری سرمایه 2016 دهد و از سالشدت به تولید مشترک با دیگر کشورها علاقه نشان می سینمای چین به

های فیلمبرداری انجام داده است. همچنین ایران و چین دو تمدن اصلی آسیای روی ساخت پلتفرم زیادی 

تواند به طور شوند. به دست آوردن حتی سهم کوچکی از سینمای چین میمرکزی و شرقی محسوب می

 . کلی گردش مالی صنعت سینما و تصویر ایران را متحول کند
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